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1.- ASIGNATURA

1.1.- MATERIA (AREA DE
CONOCIMIENTO)

Marketing general y estratégico

1.2.- DENOMINACION

Introduccion a la internacionalizacion de empresas

2.- PROFESOR/A (S)

Beatriz Inarritu Ibarreche

3.- CARACTERISTICAS

3.1.- CARACTER Obligatoria
3.2.- EXTENSION (créditos) |6

3.3.- CURSO Segundo
3.4.- CUATRIMESTRE Segundo

4.- COMPETENCIAS
GENERALES

CG5

Utilizar las Tecnologias de la informacién y la comunicacién en el
ambito del estudio y en el contexto profesional, a nivel de usuario,
para permitir el acceso a fuentes de informacién, como medio de
comunicacién, relacién y almacenamiento de informacidén, como
herramienta de aprendizaje e investigacion, etc.

CG6

Ser capaz de buscar, seleccionar y gestionar informacién por
distintos medios.

5.- COMPETENCIAS
ESPECIFICAS

CE15

Ser capaz de elaborar estrategias para el desarrollo de mercados.

6.- CONTENIDOS

1. LA INTERNACIONALIZACION EMPRESARIAL

Qué es la internacionalizacién de la actividad empresarial:
conceptos clave, tipologias de internacionalizacién

Razones, Ventajas y Estimulos de la internacionalizacién, Retos
Barreras y dificultades a la internacionalizacién - El proteccionismo
econdmico actual

Errores frecuentes

Empresas internacionalizadas

2. PANORAMA DE LA INTERNACIONALIZACION: estadisticas clave

variables macroecondmicas, evolucidn reciente

A) Comercio Exterior de Espana

e MINISTERIO DE ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA - informes
mensuales
e CAMARA DE COMERCIO DE ESPANA - base de datos de estadisticas
B) Comercio Exterior de la UE y de Espana
e COMISION EUROPEA (EUROSTAT) - informes mensuales
o COMISION EUROPEA - EUROSTAT - base de datos- International Trade

in goods /services
o UE- ACCESS TO MARKETS - Aranceles, Impuestos y Procedimientos

C)Comercio Exterior MUNDO, UE y Espaiia

e OMC- World Trade Statistical Review
e OMC-Perfiles Comerciales (Trade Profiles)
e CENTRAL INTELLIGENCE AGENCY (CIA)

LA UNION EUROPEA: Mercado Unico, Politica Comercial Comun, Unién
Aduanera, Uniéon Monetaria

e Unién Europea y Unién Monetaria: Conceptos clave
e LaUnién Aduanera (julio de 1968)

e El Mercado Unico (diciembre 1992)

e LaUnidén Monetaria (enero 1999)
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7. METODOLOGIA

Sesiones magistrales:exposicién de conceptos tedricos basicos
Exposicién de ejemplos y casos practicos de empresas internacionalizadas

Seguimiento de la actualidad econdémica en relacién al comercio
internacional

Visitas de expertos en diferentes temas relacionados con la
internacionalizacién

Actividades grupales y Trabajo individual: El estudiante amplia los conceptos
y temas tratados en clase con otras fuentes de informacién de manera
individual y/o en equipo

Presentacidn en clase de trabajos en equipo

8.- RESULTADOS DEL
APRENDIZAJE

Conocer y manejar las diversas férmulas estratégicas de
internacionalizacién de empresas distinguiendo la oportunidad de cada una
de ellas.

9.- CRITERIOS DE
EVALUACION

Criterio Competencias | Valor (%)
Examen parcial CG5, CGé, CE15 20 %
Actividad grupal (presentaciones de trabajos) CGb, CGé 25 %
Examen final CG5, CGé6, CE15 50 %
ﬁzt;;;g;?Zii:eixéts;:lzs?artlc1pac1on (en su caso, CG5, CG6, CE15 5 9%

Observaciones generales

- Para ser evaluable en la convocatoria ordinaria sera requisito
imprescindible haber participado, al menos, en el 85% de las sesiones
presenciales.

- Para superar la primera convocatoria serd requisito imprescindible obtener
en la prueba final una puntuacién igual o superior a 5 sobre 10. Si el
alumno no alcanza esta nota minima individual, no se tomaran en
consideracion los resultados del examen parcial ni de la actividad grupal.
La nota final de la asignatura sera la nota del examen final suspendido.

Observaciones convocatoria extraordinaria

- Sera requisito imprescindible aprobar un nuevo examen final
extraordinario.

- Unicamente se tendran en cuenta los resultados de la evaluacién continua
(examen parcial y actividad grupal) para, en su caso, mejorar la calificacion
del examen extraordinario (45% evaluacion continua y 55% examen final
extraordinario).

- De manera excepcional podrian desarrollarse trabajos individuales para
mejorar la calificacion

10.- BIBLIOGRAFIA

- Webs y videos de empresas internacionalizadas

- Comercio Exterior espafol: Aduanas (Agencia Tributaria) y -Secretaria de
Estado de Comercio (Ministerio de Industria, Comercio y Turismo)

- Comercio Exterior de la UE: Comisién Europea, DG Comercio, EUROSTAT

- Comercio Exterior mundial: Organizacién Mundial del Comercio, OMC, CIA,
WorldFactbook

11.- DISTRIBUCION DE
LOS CRITERIOS DE
EVALUACION

Criterio Ene. | Feb. | Mar. | Abr. | May. Total
Examen parcial 20% 20%
Actividad grupal 5% 10% | 10% 25%
Examen final 50% 50%
Actit.u'd, a§i§tencia y 5% 5%
participacion
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Total

100%
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